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MILLENNIALS EN LA EDAD ADULTA

Separada de las instituciones, en red con los amigos

La generacion del milenio
Millennials: Unmoored from Institutions esta forjando un camino

distintivo en la edad
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encuestas del Pew Research Center muestran que la mitad de los Millennials (50%) ahora describen
a si mismos como independientes politicos y cerca de tres de cada diez (29%) dicen que no estan
afiliados a ninguna religion. Estos se encuentran en o cerca de los niveles mas altos de desafiliacion
politica y religiosa registrada para cualquier generacion en el cuarto de siglo que el Centro de
Investigacion Pew ha sido sondeo sobre estos temas.
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] ] Al mismo tiempo, sin embargo, los
Generations, Facebook and Friends Millennials destacan por votacién de mayoria

Median number of friends democrata y de puntos de vista liberales
sobre muchos temas politicos y sociales, que
,5g Vvan desde la creencia en un gobierno
activista de apoyo para el matrimonio entre

Gen X _ 200 personas del mismo sexo y la legalizacion
de la marihuana. (Para mas informacién
Younger Boomer - 98 sobre estos puntos de vista, ver los capitulos

1y2)

Millennial

Oler Boomer/Silent

Estas conclusiones se basan en una nueva
encuesta del Pew Research Center
realizado

de febrero 14-23, 2014 entre 1.821 adultos
en todo el pais, incluyendo 617 adultos
Milenio, y el anélisis de otras encuestas del
Pew Research Center llevadas a cabo entre
= et fom LS80 1997 anc 0L sre em e i 1990 y 2014,

e ' ~~  Millennials también han mantenido su
distancia de otra institucion fundamental de
la sociedad, el matrimonio. Solo el 26% de
esta generacion es casado. Cuando eran la edad del milenio que son ahora, el 36% de la generacion
X, el 48% de los Baby Boomers y el 65% de los miembros de la Generacién Silenciosa estaban
casados. (Véase el recuadro en la pagina 10 para los retratos demogréficas de cuatro generaciones
adultas de Estados Unidos). La mayoria de los Millennials no casadas (69%) dicen que les gustaria
casarse, pero muchos, especialmente aquellos con menores niveles de ingreso y educacion,
carecen de lo que consideran ser un requisito previo, una sélida base econdmica necesaria. 2
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Nativos digitales

Adultos de todas las edades se han vuelto menos unido a las instituciones politicas y religiosas en la
ultima década, pero los Millennials estan a la vanguardia de este fendémeno social. También han
tomado la delantera en la incautacién en las nuevas plataformas de la era digital de la Internet,
tecnologia mdvil, los medios de comunicacién sociales para construir redes personalizadas de
amigos, colegas y grupos de afinidad. 3

Ellos son "nativos digitales" -la Unica generacion para la que estas nuevas tecnologias no son algo
que han tenido que adaptarse. Como era de esperar, son los usuarios mas avidos. Por ejemplo, el
81% de los Millennials estan en Facebook, donde la mediana del recuento amigo de su generacion
es de 250, muy superior a la de los grupos de mayor edad (estas barreras entre las generaciones
digitales se han reducido ligeramente en los Ultimos afios).

Millennials son también distintivo en la forma en que se colocan en el centro de las redes digitales de
creacién propia. Totalmente 55% ha publicado un "autofoto" en un sitio de redes sociales; ninguna
otra generacion es casi tan inclinados a hacerlo. De hecho, en la nueva encuesta de Pew Research,
solo alrededor de seis de cada diez Boomers y alrededor de un tercio de Silents dicen que saben lo
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que es un "autofoto" (una foto tomada de uno mismo) es, aunque el término habia adquirido
suficiente prestigio para ser declarado la "palabra del afio" Oxford Diccionarios en 2013. 4

Sin embargo, en medio de su ferviente abrazo de todas las
cosas digitales, nueve de cada diez personas dicen
Millennials generalmente comparten demasiada informacion _ }
sobre si mismos en linea, una opinion sostenida por - Saying they have sharedaselfie
proporciones desiguales de manera similar de todas las

generaciones de mas edad. Millennial _ 55

La diversidad racial Gen X - 4

. . " , . . Boomer l a
Millennials son la generacion mas racialmente diverso en la
historia estadounidense, una tendencia impulsada por la
gran ola de inmigrantes hispanos y asiaticos que han estado
viniendo a los EE.UU. durante el ultimo medio siglo, y cuyos
hijos nacidos en Estados Unidos ahora estan envejeciendo
en la edad adulta. En este ambito, los Millennials son una
generacion de transicion. Alrededor del 43% de los adultos
del Milenio no son blancos, el porcentaje mas alto de
cualquier generacion. Alrededor de |la mitad de los recien 3.
nacidosen los Estados Unidos hoy en dia no son blancos, Y  pew researcH cenTer
la Oficina_del Censo proyecta que la poblaciéon total de
Estados Unidos sera mayoria no blanca en algin momento
alrededor de 2043.
La composicién racial de los adultos jovenes de hoy en dia es uno de los factores clave en la
explicacion de su liberalismo politico. Pero no es el unico factor. A través de una serie de medidas
politicas e ideoldgicas, los Millennials blancos, mientras que menos liberales que los no blancos de
su generacion, son mas liberales que los blancos en las generaciones mayores.

Generations and “Selfies”

Silent I 4

Baja en la confianza social; Optimista sobre el futuro de la Nacion

Millennials han surgido en la edad adulta con bajos niveles de confianza social. En respuesta a una
pregunta de la encuesta de las ciencias sociales de larga data, "Hablando en general, ; diria que la
mayoria de la gente puede ser de confianza o que no pueden ser demasiado cuidadoso en el trato
con las personas," solo el 19% de los Millennials decir la mayoria de la gente puede ser de
confianza, en comparacion con el 31% de la generacién X, el 37% de Silents y el 40% de los
Boomers.

Su diversidad racial puede explicar en parte los bajos niveles de confianza social Millennials '. Un
analisis del Pew Research Center 2007 encontr6 que las minorias y adultos de bajos ingresos tenian
menores niveles de confianza social que otros grupos. 5Sobre la base de los hallazgos similares a lo
largo de muchos afios de otras encuestas, socidlogos han teorizado que las personas que se sienten
vulnerables o desfavorecidos por cualquier razén les resulta mas arriesgado confiar porque son
menos bien fortificada para hacer frente a las consecuencias de la confianza fuera de lugar. 6

A pesar de esta desconfianza de la gente y el desapego de las instituciones tradicionales, los
Millennials no estan fuera de sintonia con los adultos mayores cuando se trata de sus puntos de
vista sobre las grandes empresas y el papel del gobierno. Son tan probable como sus mayores
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tengan una opinion favorable de los negocios, y que es méas probable que las generaciones mayores
que decir que apoyan un gobierno activista.

También son algo mas

Millennials Less Trusting of Others optimista que los adultos
9% saying that, generally speaking, most people can be trusted mayores sobre el futuro de
América, con el 49% de
60% los Millennials diciendo
mejores afios del pais
50 49 estan por delante, una

opinion sostenida por el
42% de la generacion X, el
X 32’% :FI’”'“E' 44% de los Boomers vy
“SIENE T 39% de Silents. 7
ks El optimismo relativo de
los adultos joévenes de hoy
en dia estd en contraste
con las opiniones de los
Boomers cuando estaban
a punto de la misma edad
- - . que los Millennials son
S e te v ahora,En unaencuesta
1974 de Gallup, sélo la
mitad de los adultos
menores de 30 dijeron que
tenian "mucho”  de
confianza en el futuro del pais, en comparacion con siete de cada diez de esas edades de 30 afios o
mas. 8
Boomers la mayoria de edad a finales de los afios 1960 y 1970, ayudando a llevar a los derechos
civiles, los derechos de la mujer, contra la guerra y los movimientos contraculturales de la época
turbulenta. En 1972, la primera eleccion presidencial en la que un gran numero de Boomers fueron
elegibles para votar, sesgada mucho mas democratico que sus mayores. Pero las actitudes
formadas en la edad adulta temprana no siempre se mantienen fijos. En la ultima encuesta de Pew
Research, aproximadamente la mitad de todos los Boomers (53%) dicen que sus puntos de vista
politicos se han vuelto mas conservadora, ya que han envejecido, mientras que solo el 35% dice que
han crecido mas liberal.
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Source: General Social Survey data, 1887-2012
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Las dificultades economicas

Millennials son también la primera vez en |la era moderna a tener niveles mas altos de préstamo de
estudiante de la deuda, la pobreza y el desempleo, y los niveles mas bajos de la riqueza y los
ingresos personales de sus dos generaciones predecesoras inmediatas (la generacion X y los
Boomers) tenian en la misma etapa de su vida ciclos. 9

Sus dificiles circunstancias economicas reflejan en parte el impacto de la Gran Recesién (2007-
2009) v, en parte, los efectos a largo plazo de la globalizacion y el cambio tecnolégico rapido en la
fuerza laboral estadounidense. La mediana de ingresos de los hogares en los EE.UU. de hoy
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permanece por debajo de su pico de 1999, el tramo mas largo de estancamiento en la era moderna,
y durante ese tiempo las diferencias de ingresos y la riqueza han ampliado.

El calendario de estas tendencias macroecondmicas ha sido especialmente duro para los Millennials
mayores, muchos de los cuales acaban de entrar en la fuerza de trabajo en 2007, cuando la
economia se hundi6 en una profunda recesion de la que aun tiene que recuperarse por completo.

The Generations Defined

The Millennial Generation

Born: After 1980

Age of adults in 2014: 18 to 33*
Share of adult population: 27%
Share non-Hispanic white: 57%
Ind 50%; Dem 27%; Rep 17%

Generation X

Born: 1965 to 1980

Age in 2014: 34 to 49

Share of adult population: 27%
Share non-Hispanic white: 1%
Ind 39%; Dem 32%; Rep 21%

The Boom Generation
Born: 1946 to 1964

Age in 2014 50 to 68

Share of adult population: 32%
Share non-Hispanic white: 72%
Ind 37%; Dem 32%; Rep 25%

The Silent Generation

Born: 1928 to 1945

Age in 2014: 6910 36

Share of adult population: 12%
Share non-Hispanic white: 79%
Dem 34%; Ind 32%; Rep 29%

* The youngest Millenniaks arein their
teens. Mo chronological end point has been
setfor this group.

Mote: The “Greatest Generation,” which
includes those born before 1528, is not
included in the analysis dueto the small

sample size. Share of total population and
share non-Hispanic white are based on
adults only in 2013; 85-vear-oldSilents are

notincluded due to data limitations.
Source: March 2013 Current Population
Survey (IPUMS) and Pew Ressarch surveys,
January and February 2014
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Como era de esperar, la nueva encuesta de Pew Research
estima que aproximadamente siete de cada diez americanos,
que abarca todas las generaciones, dicen los adultos jovenes
de hoy se enfrentan a desafios mas econdémicos que los
mayores lo hicieron cuando estaban empezando primero en
salir.

Al mismo tiempo, totalmente un tercio de los Millennials
mayores (de 26 a 33) tienen un titulo universitario de cuatro
afios 0 mas, por lo que la cohorte mas instruido de los adultos
jovenes en la historia de América. El nivel de instruccion
esta altamente correlacionado con el éxito_econdémico , mas
aun para esta generacion que los anteriores. En una economia
basada en el conocimiento cada vez més, los adultos jovenes
de hoy que no hacen avanzar mas alld de la escuela
secundaria han estado pagando mucho mas rigidos términos
de penalizacion en los bajos salarios y el alto desempleo que
sus homologos hicieron hace una y dos generaciones. 10

Sin embargo, la nueva generacion de graduados universitarios
también tienen sus propias cargas economicas. Ellos estan
entrando en la edad adulta con niveles récord de deuda del
estudiante: Dos tercios de los receptores de grado reciente de
licenciatura tienen préstamos para estudiantes sobresalientes,
con una deuda promedio de alrededor de $ 27.000. Hace dos
décadas, soOlo la mitad de los recién graduados de la
universidad tenia una deuda, y el promedio fue de $ 15.000. 11
Las dificultades econdmicas de los adultos jévenes pueden ser
una de las razones que tantos han sido lentos para casarse. La
edad media al primer matrimonio es ahora el mas alto en la
historia moderna-29 para los hombres y 27 para las
mujeres. En contraste con los patrones del pasado, cuando los
adultos en todos los grupos socioeconémicos se casaron con
mas 0 menos al mismo ritmo, matrimonio hoy en dia es mas
frecuente entre aquellos con mayores ingresos y mas
educacion.

Tal vez debido a su lento viaje al matrimonio, los Millennials
llevan todas las generaciones de la proporcién de nacimientos
fuera del matrimonio. En 2012, el 47% de los nacimientos de

mujeres en la generacion del milenio eran no-civil, en comparacion con el 21% entre las mujeres
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mayores. Parte de esta brecha refleja un ciclo de vida de las mujeres mayores de efecto-siempre
han sido menos probabilidades de dar a luz fuera del matrimonio. Sin embargo, la brecha también es
impulsado por un cambio en los comportamientos en las ultimas décadas. En 1996, cuando la
generacion X eran de la misma edad que los Millennials eran en 2012, sélo el 35% de los
nacimientos de madres de esa generacion estaban fuera del matrimonio (en comparacién con el
15% entre las mujeres de mas edad en 1996). 12

Millennials se unen a sus mayores en la desaprobacion de esta tendencia. Acerca de seis de cada
diez adultos en todas las cuatro generaciones dicen que mas nifios estan siendo criados por un solo
padre es malo para la sociedad; esta es la evaluacion mas negativa por parte del publico de
cualquiera de los cambios en la estructura familiar probado en la encuesta de Pew Research (véase
el capitulo 3).

El optimismo econémico; Las preocupaciones de la Seguridad Social

A pesar de sus cargas financieras, los
Millennials son optimistas econémicos mas
rebeldes de la nacion. Mas de ocho de cada
diez dicen que en el momento tengan
suficiente dinero para llevar la vida que
quieren (32%) o se espera que en el futuro

Millennials Upbeat about Their
Financial Future
% saying they ... fo lead the kind of [fife they want

B Earn/have enough now
B Dontearnyhave enough now, will in future

Don'tearn/have enough now, won'tin future

Millennial 14

Gen X

I
(&3]
&

(53%). Ninguna otra cohorte de adultos es
casi tan seguro, aunque cuando la
generacion X fueron la edad del milenio son
ahora, eran igualmente optimista sobre su
propio futuro economico. Algunos de este

Boomer 45 38 optimismo, por lo tanto, sélo puede reflejar la
confianza de la juventud eterna.
Silent 54 40 La confianza de los Millennials en sus

Mote: Based on all adults regardless of employment status,
MN=1,821. Those who are employed wereaskedif they currentlyor

perspectivas economicas a largo plazo es
aun mas notable en vista de otro hallazgo de

will “earn enough money” and those who are notemployed wers la dltima encuesta de Pew de Investigacion:
asked ifthey currentlyor will *have enough income.” “Don't La mitad de los Millennials (51%) dicen que
know,/Refused” responses not shown. T

no creen que habra dinero para ellos en el
Source: Pew Research survey, Feb. 14-23 2014 Social sistema de seguridad en el momento
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en que estan listos para retirarse, y un 39%
adicional dicen que el sistema sélo sera

capaz de proporcionarles beneficios de jubilacion a niveles reducidos. Sélo 6% espera para recibir
los beneficios del Seguro Social a niveles que disfrutan los jubilados actuales.

Cerca de seis de cada diez Millennials (61%) se oponen a recortes de beneficios como una forma de
abordar los problemas de financiacién a largo plazo de la Seguridad Social, una vista celebrada en
alrededor de siete de cada diez adultos mayores. Hay una brecha generacional mucho méas grande,
sin embargo, sobre la cuestion de si el gobierno deberia dar mayor prioridad a los programas que
benefician a los jovenes o la edad. Alrededor de la mitad (53%) de los Millennials dicen los jovenes,
en comparacion con el 36% de la generacion X y solo el 28% de cada uno de los Boomers y Silents.
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Fewer Millennials See Big Differences
Between Parties

% saying thereis... difference inwhat the Republican
and Democratic Parties stand for

B A great dealof WA fairamount of mHardly any

All 23

I

Millennial 31 26

Gen X

Boomer

Silent

&
£
[{=]
n
o

Source: Pew Research survey, Feb. 12-26, 2014
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reduccion de sus evaluaciones del presidente.

Millennials son independientes, pero voto
democratico

No s6lo la mitad de los Millennials es porque
no quiere identificarse con cualquier partido
politico, sélo el 31% dice que hay una gran
diferencia  entre el Republicano vy
Demécrata. M&s  personas de  las
generaciones mayores, incluyendo el 58%
de Silents, dicen que hay grandes
diferencias entre las partes.

Aun asi, esta generacion se destaco en las
ultimas dos elecciones presidenciales como
sorprendentemente Democratica. De
acuerdo con las encuestas de salida
nacionales, los jovenes-viejos vacios de
votacion partidista en 2008 y 2012 fueron las
mas grandes de la era moderna, con
Millennials mucho mas apoyo que las
generaciones  anteriores de  Barack
Obama. A medida que los indices de
aprobacioén de Obama han disminuido en los
ultimos afos, sin embargo, los Millennials se
han unido a los adultos mayores en la

Sin embargo, los Millennials siguen para ver el partido democratico mas favorable que el Partido
Republicano. Y Millennials hoy en dia siguen siendo la unica generacion en la que los liberales no
son superados en numero significativamente por los conservadores.
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The Young/0ld Voting Gap, 1972-2012
% voting for Democratic candidate
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1972 1980 1988 1956 2004 2012
McGovern Carter Dukakis Clinton Kerry Obama
Nixon Reagan Bush Dole Bush Romney
1976 1984 1992 2000 2008
Carter Mondale Clinton Gore Obama
Ford Reagan Bush Bush McCain
Mote: From 1872 through 1938 oldestage category is 60 and older.
Source: Based on exit polls. 1972 and 1976: CBS. 1930-1333: CBS/New York Times. 1982: Voter Research & Surveys. 1996 and 2000:

Voter News Service. 2004-2012: National Election Poo
PEW RESEARCH CENTER

Vistas sociales y religiosos

liberalismo Millennials 'es evidente en sus puntos de vista sobre una serie de cuestiones sociales
como el matrimonio entre personas del mismo sexo, el matrimonio interracial y la legalizacién de la
marihuana. En todos estos ambitos, que son mas liberales que sus mayores. Sin embargo, en
algunos otros problemas sociales, incluyendo el aborto y el control de armas, las opiniones de los
Millennials no son muy diferentes de las de los adultos mayores.

opiniones y comportamientos religiosos de esta generacion son bastante diferentes de los grupos de
mayor edad. No s6lo son menos propensos que las generaciones mayores a estar afiliados a
ninguna religion, sino que también son menos propensos a decir que creen en Dios. Una sdlida
mayoria todavia lo hacen-86% -pero sélo el 58% dice que son "absolutamente seguro” de que Dios
existe, una cuota menor que entre los adultos mayores, segun un sondeo de 2012 por el Proyecto

8
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Life Religion and Public del Centro de
Investigacion Pew. Pero si el pasado es
prélogo, estos adultos jovenes pueden
desarrollar una fuerte creencia en Dios a
lo largo de su vida, al igual que las

How the Generations See Themselves

% saying ... describes them very well

m Millennial =GenX ~ Boomer = Silent generaciones anteriores tienen.
I -
A =zupporter of 37
gay rights 33
32
I -
64
A patrictic perzon 75
81
I -
52
A religious person 55 Autoidentificacion
61
En respuesta a una bateria de preguntas
- 32 en la dltima encuesta de Pew Research
A emvironmentalict 42 agerca.de cOmo se ven a si mismos, los
42 Millennials son mucho menos propensos
44 que los adultos mayores a la auto-
identificarse como sea religioso ©
patriético.
Mote: Percentages reflect those who rated each description&-10an

th ich n Por ejemplo, solo alrededor de la mitad
& scale of 1-10 where 107 is a perfectdescription and “1° is totally

Wrong.
Source: Pew Research survey, Feb. 14-23, 2014
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(49%) de los Millennials decir la frase
"una persona patriotica" los describe muy
bien con un 35% diciendo que esto es

una descripcion "perfecta”. 13 Por el
contrario, el 64% de la generacion X, el
75% de los Boomers y el 81% de Silents dicen que esto los describe muy bien. Esta diferencia
puede deberse mas a su edad y etapa de la vida que una caracteristica de su generacion. Cuando la
generacion X eran jovenes, ellos también iban a la zaga a sus mayores en esta medida en una
pregunta formulada de modo parecido. 14

Millennials son también algo menos propensos que los adultos mayores para describir a si mismos
como ambientalistas, sélo el 32% dice que esto les describe muy bien, en comparacién con al
menos cuatro de cada diez entre todas las generaciones de méas edad.

Por otro lado, son mucho mas propensos a decir que son partidarios de los derechos gay-alrededor
del 51% lo hace, en comparacion con el 37% de la generacién X y alrededor de un tercio de los
adultos mayores.
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Millennials por edad y raza

Como es el caso dentro de cualquier
generacion, los Millennials no son todos
iguales. Ellos son un grupo diverso, con
una gran variedad de puntos de vista sobre
muchas de las cuestiones importantes de
su tiempo. arbitros culturales todavia tienen
que determinar como los jovenes son los
mas jovenes del milenio, o cuando
comienza la proxima generacion. Y algunos
analistas politicos han sugerido que los
Millennials jovenes y mayores pueden ser
diferentes en términos de sus puntos de
vista politicos y lealtades de partido.

Pero un anélisis de encuestas Pew de
investigacion realizados en el afio 2014
muestra que las acciones de los Millennials
jovenes y mayores que se identifican con el
Partido Demodcrata son mas o menos
comparables.

Millennials and God
% saying they ... in God

HEslisve, absolutely certain
mEBelieve, but not certain
Conthelisve

Millernial

e

- -
Silent 74 5
Note: “Don't know/Refused” and “Other” responses not shown.

Source: Pew Research Center's Religion & Public Life Project survey,
Jun. 25-Jul. 9, 2012

PEW RESEARCH CENTER

Millennials jovenes y mayores también tienen evaluaciones similares del trabajo de Barack Obama

como presidente. Segin las encuestas

Obama Job Approval among Older,

Younger Millennials

% of each group who approve of the job Obama is doing

as president

del Pew Research tomadas en 2014, el
50% de los Millennials mas jovenes
(edades de 18 a 25) y 47% de los
Millennials de mas edad (26 a 33)
aprueba la forma en que Obama esta
haciendo su trabajo como presidente.

Los puntos de vista politicos de los

= 50% Younger - M ” P
millenniats  Millennials difieren significativamente a
4 pem SSERSE través de lineas  raciales vy
étnicas. Alrededor de la mitad de los
arkolder — \illennials blancos (51%) dicen que son
Millennials ryr . .
Porm 156155 politicas independientes. La brecha que
queda entre el republicano (24%) vy
Democrética (19%) partes. Entre  los
Millennials no blancos, casi la misma
= 2 e 2l 2l cantidad (47%) dicen que son
Source: Data points represent totals based on all Pew Research independientes. Sin embargo, casi el
surveys of the general public conducted in eachquarterof that doble (37%) se identifican como
calendar year , . .
) demdcratas, mientras que sélo el 9% se
PEW RESEARCH CENTER
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identifican como republicanos.


http://www.pewsocialtrends.org/2014/03/07/millennials-in-adulthood/sdt-next-america-03-07-2014-0-10/
http://www.pewsocialtrends.org/2014/03/07/millennials-in-adulthood/sdt-next-america-03-07-2014-0-12/

Estos patrones partidistas estan estrechamente vinculadas a las opiniones de Obama.Mientras que
los Millennials, como grupo, son algo mas que aprueba de Obama de la generacion X, Boomers o
Silents, estas diferencias son impulsados mas por la raza y la etnicidad que por la edad. vistas
blancos Millennials de Obama no son sustancialmente diferentes de los de los blancos de mas
edad. El 34% de los Millennials blancos aprueban el trabajo que estd haciendo Obama como
presidente, en comparacién con el 33% de la generacion X, el 37% de los Boomers y 28% de
Silents. Por el contrario el 67% de los Millennials no blancos dan a Obama una alta calificacién para
el trabajo que esta haciendo como presidente.

] . Millennials blancos y no blancos tienen
Across Generations, Racial Differences  (iferentes puntos de vista sobre el papel del

in Obama Job Approval gobierno asi. A fin de cuentas, los
% of each groupwho ... of the job Obama is doing as Millennials blancos dicen que pl’eferirian un
president gobierno mas pequefio que ofrece menos

servicios (52%), en lugar de un gobierno

B Dizapprove EApprove ; , . .
Millennial mas grande que ofrece mas servicios

49 (39%).Millennials no blancos se inclinan
fuertemente hacia un gobierno mas grande:
71% dicen que preferirian un gobierno méas

All 41

White 54 4

Non-whitz grande que ofrece mas servicios, mientras
Gen X que sélo el 21% dicen que preferirian un
Al gobierno mas pequefio. Las brechas raciales
S son casi tan ancha entre la generacion X y

_ los Boomers.
Non-white El resto de este informe se organiza de la
Boomer siguiente manera. Capitulo 1 analiza las
All tendencias politicas clave por la generacion,
White a partir de los datos del Pew de
_ Investigacion de la ultima década o mas.Las
Nen-white tendencias incluyen la identificacion del
= partido, ideologia politica, la aprobacion
All presidencial y vistas del Congreso. Capitulo
White 2 se analizan cuestiones fundamentales de
politca de generacion, incluyendo el
Mote: Whites are non-Hispanic; non-whites include Hispanics. Racial matrimonio entre personas del mismo Sexo,
differences shown when significantsample is available. la Iegalizaci()n de la marihuana, la
Source: Data from Pew Researchsurveys, Januaryand February inmigracién, el aborto, el control de armas, la
2014 Seguridad  Social 'y el papel del
PEW RESEARCH CENTER gobierno.Capitulo 3 analiza las actitudes

econdmicas, el uso de la tecnologia, y
opiniones sobre las principales tendencias de la sociedad, todo a través de la lente de la
generacion. También examina como los adultos de diferentes generaciones identifican a si mismos a
través de una gama de dimensiones (la religiosidad, el patriotismo, el ecologismo y los derechos de
los homosexuales). 15

Acerca de los datos
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Resultados de este informe se basan principalmente en datos de encuestas del Pew Research
Center.

Gran parte del andlisis proviene de una nueva encuesta telefonica de Pew Research llevado a cabo
14 a 23 febrero, 2014 entre una muestra nacional de 1.821 adultos, incluyendo una muestra
adicional de los adultos jovenes de 18 a 33. Las entrevistas se realizaron por teléfono fijo (481) y
celulas teléfonos (1340) bajo la direccion de Princeton Survey Research Associates Internacional. El
margen de error es de mas 0 menos 2.6% para los resultados basados en la muestra total en el nivel
de confianza del 95%.

Un andlisis adicional se basa en dos encuestas telefonicas realizadas Pew Research Center de
enero 23-Feb.9, 2014 y 12-26 de febrero de 2014 entre las muestras nacionales de los
adultos. Para ambas encuestas, las entrevistas se realizaron por teléfono fijo (1671/1671) y teléfonos
celulares (1670/1667) bajo la direccion de Abt SRBI. Cada una de las encuestas tiene un margen de
error de mas o menos 2.0% para los resultados basados en la muestra total en el nivel de confianza
del 95%.

El andlisis de las tendencias a largo plazo del Pew Research Center se basa en los datos
combinados de los estudios realizados a partir de 1990 hasta febrero de 2014.

Capitulo 1: Las tendencias politicas Millennials Increasingly Identify as

Political Independents

Millennials tienen una relacion diferente con = & Millennials who identify as ...

la politica que en otras generaciones.Estos
adultos jovenes tienen menos 50%
probabilidades que las generaciones Independent
anteriores de identificar, ya sea con los

principales partidos politicos. Al mismo -

tiempo, mucho mas Millennials se inclinan

hacia el partido democratico que el Partido M_ﬁ_f\\h_c_\
Republicano. Y son los mas liberales y 30 2%
menos conservadora de las cuatro -.z;--m—:\&_a—::-.:ij_,:\1 -
generaciones. Utilizando los datos de la 17%
encuesta del Pew Research Center, en este Republican
capitulo se traza el surgimiento politico de
la generacion del milenio en la Ultima

década y pone de relieve como se

i A Source: Data points represent totals based on all Pew Research
lcomparan ,C,0n ,Ila ge,neraC|0n X’ Boomers y surveys ofthe general public conducted in that calendaryear
a generacion silienclosa.

2004 2009 2014

PEW RESEARCH CENTER
Parte de Identificacion: La subida de los
Independientes
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Mientras que la creciente polarizacion politica es noticia, otra tendencia esta transformando el
panorama politico moderno. En la ultima década, la participacion de los independientes describe a si
mismo sin vinculos firmes a cualquiera de las partes ha crecido en cada generacion, pero se ha

A Decade-long Increase in Political Independents

% of each generatfion whoidentify as ...

0% Millennial
bors 1951 58

39% Gen X
bore 198550

37% Ecomer
borm 1548843

32% Silent

borm 152845

1990 1995 2000 2005 2010 2014
Source: Data points represent totals based on all Pew Researchsurveys of the genersl public conducted in that calendar vear

PEW RESEARCH CENTER

incrementado la mayor cantidad entre los Millennials.

Trends in Major Party Identification, by Generation

% of each generation whoidentify as ...

Republican

29% Silent

bomm 1S52E45
25% Boomer
borm 1548-84
21% Gen X

o 198550

17% Millennial
9014 borm 15E1-9€

34% Silent
bsm 192845

, 32% Eoomer
borm 1546-84
32% Gen X
bors 158580

27% Millennial
borm 195196

1990 1995 2000 2005 2010 2014
Source: Data points represent tots s based on all Pew Researchsurveys of the general public conducted in that calendar vear

PEW RESEARCH CENTER

Segun las encuestas del Pew de investigacion realizados en enero y febrero de este afio, la mitad de
todos los Millennials ahora se identifican como independientes politicos, por encima del 38% en

2004.
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Ambas partes han perdido terreno entre los Millennials en los ultimos 10 afios, aunque los
republicanos han perdido algo mas terreno que los demdcratas. La proporcion de los Millennials que
se identifican como republicanos ha caido de 24% en 2004 al 17% actual.identificacion Democratica
se situd en el 30% en 2004, se elevo a 35% en 2008, cuando los adultos jovenes se reunieron para
apoyar a Obama, pero desde entonces ha caido a 27% en las encuestas recientes.

Recent Trends in Party ldentification, by Generation

S0
Independent Gen X

9%
38

33 Independent
3
cf_h_f\\-‘_\ 39%,
30 7% 30

Democrat

Democrat
24
17% 1%

Repuhblican Republican
2004 2009 2014 2004 2009 2014
Silent
3T% 34 34%
33 Independent C—-C—G'M Democrat
30 39% 32 32%
30 Democrat Independent
29%
o 25 Republican
Republican m
2004 2009 2014 2004 2009 2014
Source: Deta points represent totsls based on all Pew Researchsurveys of the general public conducted in thatcalendar year
PEW RESEARCH CENTER

Leanings Democratica del milenio '

Cuando se toman las inclinaciones del partido de los independientes en cuenta, la ventaja del
Partido Demécrata entre los Millennials se hace mas evidente. La mitad de los Millennials (50%) se
identifican como demdcratas o dicen que se inclinan hacia el partido democratico, 16 puntos superior
al porcentaje que se identifican o se apoyan dicen republicano (34%). Al igual que con identificacién
de la parte recta, la ventaja del Partido Demdcrata entre los Millennials sobre la identificacion de las
partes se inclind se ha reducido desde 2008; durante ese afio, el doble de los Millennials
identificaron como demdcratas o se inclind Democrética (58%) como se identifica con el GOP o se
inclind republicano (29%).
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Recent Trends in Party and Leaned Party Identification, by Generation

m 50%
50 Dem,/In Dem
2l 34%

Rep/In Rep

2009 2014

m 6%
a7 Dem,In Dem
42 W A42%

Gen X

_.g—-ﬂ'h::. — 4T%
46 Dem,/In Dem
A2 w
3Th

Rep/In Rep

2004 2009 2014

Silent

46%
a7 Dem,In Dem
43 45%

Rep/In Rep

Rep/In Rep
2004 2009 2014 2004 2009 2014
Source: Dats points represent tials based on all Pew Researchsurveys of the general public conducted in that calendar year
PEW RESEARCH CENTER

Entre las generaciones mayores, los democratas también tienen una gran ventaja cuando se
compara la generacion X; El 47% son demdcratas 0 magra Democratica mientras que el 37% son
republicanos o magra republicano. se dividen de manera mas uniforme boomers 'y' Silents

inclinaciones partidistas.

Ideologia: Millennials menos conservadora, mas liberal

En los ultimos 10 afios del milenio se han mantenido los méas liberales y menos conservadora de las
cuatro generaciones, y la Unica generacion en la que los liberales no son significativamente
superados en nimero por los conservadores. En las encuestas realizadas en 2014, el 31% de los
Millennials dicen que sus puntos de vista politicos son liberales, el 39% son moderados y el 26% son

conservadoras.

15


http://www.pewsocialtrends.org/2014/03/07/millennials-in-adulthood/sdt-next-america-03-07-2014-1-05/

Millennials Less Conservative than Older Generations

% of each generation whoidentify as ...

Con=ervative

4z ; h-—r i,

QBC\MM

45% Silent

borm 152E-45

41% Boomer

BOrE 154684

32% Gen X

borm 138580

26% Millennial

borm 15E1 S8

2001 2005 2009 214

MNote: Moderates not shown.

31% Millennial

borm 155158
2?W
25 24% Gen X

\Mﬁffo

borm 158550

o SRIIIAN G
born 1548-84
= 18% Silent

13_!"'----#“-'_-""'/—- bors 152545

2001

2005

2009

2014

Source: Data points represent totals based on all Pew Researchsurveys of the general public conducted in that calendar year

PEW RESEARCH CENTER

La generacion del milenio, al igual que la generacion X, estan divididos sobre si sus puntos de vista
politicos se han vuelto mas liberal o conservadora en el transcurso de sus vidas.Entre los Millennials,
el 48% dice que sus puntos de vista politicos se han vuelto mas liberal mientras que el 42% dice que

se han vuelto mas conservadora.

On Social Issues, Millennials Chart a More Liberal Path

% saying political/social views have become ...

Total Millennial Gen X Ecomer
Political views % g % %
Mare liberal 39 48 42 35
More conservative 43 42 45 83
Mot changed /Mixed (Vol.) 8 5] 5] 10
Don't know,/Ref. (Vol.) 4 4 4 3

100 100 100 100
Social views
Maore liberal 42 a7 41 33
Maore consenative 49 36 52 bG
Mot changed,/Mixed (Vol.) 3] 4 4 T
Don't know,/Ref. (Vol.) 3 4 3 4

100 100 100 100

Mote: Figures may notadd to 100% because of rounding.
Cource: Pew Ressarch suney, Feb. 14-23, 2014

PEW RESEARCH CENTER

Silent
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24
57
10

=

100

51
11
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100

En temas sociales, sin
embargo, la mayoria de
los  Millennials  (57%)
dicen que sus puntos de
vista se han vuelto mas
liberal. Por el contrario,
alrededor de la mitad o
mas de las generaciones
de mas edad, incluyendo
el 52% de la generacion
X-dicen que sus puntos
de vista sociales se han
vuelto mas conservadora
en el transcurso de sus
vidas.

Obama evaluacion de
las funciones Falls

El presidente Obama fue
arrastrado hacia la Casa
Blanca en el 2008 en una
ola de apoyo de los

votantes jovenes. Sin embargo, dentro de los seis meses de asumir el cargo, su indice de

aprobacion comenz a deslizarse entre todas las generaciones.
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Entre los Millennials, la aprobacién del trabajo de Obama ha caido de 70% en los primeros meses de
luna de miel de 2009, su calificacion mas alta entre cualquier generacion, a un 49% en las encuestas
combinadas entre enero y febrero de 2014. El radio de influencia ha sido tan pronunciada entre
Silents (23 puntos ), la generacion X (18 puntos) y los Boomers (17 puntos).

No obstante, los Millennials tienen una vision mas positiva de la labor de Obama que los
estadounidenses mayores. Actualmente, el 49% de los Millennials aprueba la forma en que Obama
esta haciendo su trabajo como presidente, en comparacién con el 44% de los Boomers, 43% de la
generacion X'y el 35% de Silents.

Obama Job Approval Declines across Generations
% of each generation whe approve of the job Obama is doing as president

459% Millennial

= borm 15436843
43% Gen X
) bsasrm 1 5B 5B

39% Silent

borm 152545

2009 2010 2011 2012 2013 2014

Source: Dats points represent totsls besed on sll Pew Research surveys of the

PEW RESEARCH CENTER
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No hay ninguna indicacion de que los Millennials mas jovenes son menos de apoyo de Obama que
los Millennials mayores. Puntuacion de empleo de Obama es practicamente el mismo entre los
Millennials més jovenes (edades de 18 a 25) como entre los Millennials de mas edad (26 a 33). En
las encuestas realizadas este afio, el 50% de los Millennials méas jévenes y el 47% de los Millennials
de mas edad aprueban la forma en que estd desempefiando su labor como presidente.Desde
principios de 2010, ha habido muy poca evidencia de una diferencia de edad entre los Millennials en
el rating de empleo de Obama.
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Obama Job Rating Virtually Identical
among Older, Younger Millennials

% of each group who approve of the job Obama is doing
as president

56 20% Younger
Millennials
born 1SES5E

54 2
47% Older
Millennials
bom 158155

2010 2011 2012 2013 2014
Source: Data points represent totals based on all Pew Research
surveys of the general public conducted in eachquarterofthe
calendar year
PEW RESEARCH CENTER

Millennials no blancos (67%) aprueban la gestion
de Obama, también lo hacen el 59% de los no
blancos generacion X'y el 65% de los Boomers
no blancos. (Hay muy pocos Silents no blancos
en las encuestas para analizar.)

En 2012, el 60% de todos los votantes menores
de 30 afios votaron por Obama, de acuerdo
con las_encuestas de salida nacionales . Sin
embargo, sblo el 44% de los blancos en este
grupo de edad apoya la reeleccidon del
presidente, mientras que el 51% respald6 a Mitt
Romney. En 2008, la mayoria de los blancos
menores de 30 afios (54%) habia apoyado a
Obama. Obama gané acciones abrumadoras de
la votacidn entre los jovenes negros e hispanos,
tanto en 2012 y 2008. En 2012, el 91% de los
negros menores de 30 afios y el 74% de los
hispanos en este grupo de edad apoyaron a
Obama.

¢ Como funciona Obama hace sentir?

Gap racial en Vistas de Obama

La raza y la edad han sido durante mucho
tiempo los factores de opiniones sobre
Obama. Las calificaciones mas altas de empleo
de Obama entre los Millennials en gran parte de
su presidencia han sido al menos en parte
atribuible a la diversidad racial y étnica de esta
generacion.

Las encuestas realizadas este afio ponen de
relieve las diferencias raciales afilados en la
calificacion de empleo de Obama entre
generaciones. Solo el 34% de los Millennials
blancos aprueba la gestion de Obama. Eso es
poco diferente de las acciones de la generacion
X blanca (33%), Boomers (37%) o Silents
(28%), que aprueban el desempefio de
Obama. Nada menos que dos tercios de los

Obama Job Rating Negative among
Whites across Generations

% of each group who ... of the job Obama is doing as
president

Approve Disapprove DK N
% %

Total 44 48 =100 3325
White 34 B0 7=100 2323
MNon-white BB 25 10=100 961

Millennial 49 41 11=100 952
White =% 54 12=100 534
Mon-white 67 23 9=100 412

Gen X 43 50 7=100 BE2
White a3 B2 5=100 433
Mon-white 59 31 10=100 2282

Boomer 44 50 6=100 1173
White 37 B0 4=100 295
MNon-white 65 12=100 260

Silent 3B ET 8=100 454
White 22 EE 7=100 405

Mote: Whites are non-Hispanic;, noniWhites include Hispanics.

Figures may notadd to 100% because of rounding. Surveys include

too few non-white Silents to analyze.

Source: Pew Research surveys, Januaryand February 2014
PEW RESEARCH CENTER

18


http://www.people-press.org/2012/11/26/young-voters-supported-obama-less-but-may-have-mattered-more/
http://www.pewsocialtrends.org/2014/03/07/millennials-in-adulthood/sdt-next-america-03-07-2014-1-09/
http://www.pewsocialtrends.org/2014/03/07/millennials-in-adulthood/sdt-next-america-03-07-2014-1-10/

Reacciones personales positivas a Obama

Feelings of Pride in Obama Decline, también han disminuido desde su primer
Especially among Millennials mandato. Actualmente, el 42% de los
% saying Obama makes them feel .. estadounidenses dicen que Obama les hace

. . o
o Feb 10-14 Sentir orgulloso, mientras que el 54% dlge
2010 2011 2014 change Que este no es el caso. En 2010, el 49% dijo

% % % que Obama generd sentimientos de orgullo y
Proud en noviembre de 2008, poco después de su
Total 49 45 42 7 eleccion como presidente, el 65% de los

votantes dijo que les hizo sentir orqullosos .

Millennial 57 49 45 12 H o afios. 1os Millsnnial :
Gen X 6 . 21 - ace cuatro anols, os Millennials eran més
Boomer p a5 1 - propensos que las generaciones mayores
. que dicen que Obama les hizo sentir
Silent 44 38 37 7

orgullosos; 57% de los Millennials dijo esto,
en comparacion con aproximadamente la
O ptimistic mitad o menos de los grupos de mayor
Total - - 38 - edad. Hoy en dia, el 45% de los Millennials y
acciones similares de la generacion X y los

Millennial-Silent dif +13 +11 +8

::r']e;"'ﬂ' ) ) ;:' ) Boomers (41% cada uno) dicen que Obama

inspira orgullo. Silents siguen siendo menos
Boomer - - 38 - probable que los de la generacion mas joven
Silent B B 27 - que decir que el presidente hace sentir
MillennickSilent diFf ~ — - +16 -

orgulloso.

Source: Pew Research survey, Feb. 14-23 2014

PEW RESEARCH CENTER Millennials son también tan probable como
la generacion X y los Boomers que dicen
que Obama les hace sentir optimistas, mientras que los miembros de la generacion silenciosa
expresan puntos de vista menos positivos. La mitad de los Millennials, y las mayorias en las
cohortes de edad mas avanzada, dicen que Obama no hace sentir optimista.

Pocos cambios en sentimientos de decepcion con Obama

Alrededor de la mitad de todos los estadounidenses (51%) dicen que Obama les hace sentirse
decepcionado, mientras que el 46% dice que no lo hace. Estas opiniones han cambiado poco desde
2011, cuando el 53% expreso su decepcion con Obama.

Millennials son menos propensos que los grupos de mayor edad que decir que se sienten
decepcionados con Obama: el 44% de la generacién del milenio expresan decepcion con el
presidente, en comparacion con la mitad 0 mas de las generaciones mayores.

Obama engendra mas odio entre los mas viejos cohortes Boomers y Silents-que entre los Millennials
o la generacion X. Estos puntos de vista han cambiado poco desde 2010.

Los sentimientos personales sobre Obama, al igual que puntos de vista de su rendimiento en el
trabajo, se dividen a lo largo de lineas étnicas y raciales. Por ejemplo, mientras que la mayoria de
los Millennials no blancos (61%) siente orgullo de Obama, sélo el 32% de los Millennials blancos de
acuerdo. Esas diferencias se reflejan en diversos grados en las cohortes de mayor edad también.
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Fewer Millennials than Older Americans

Say They Are Disappointed in Obama
% saying Obama makes them feel ...

Mar Oct Feh

ki Y o

“10-14
2010 2011 2014 Change

Dizappointed

Total 44 53 51 +7
Millennial 40 47 44 +4
Gen X 42 53 B3 +11
Boomer 47 5B 54 +7
Silent 52 59 59 +T
Millennial Silent diff -12 12 15

Angry

Total 30 29 27 -3
Millennial 24 19 21 -3
Gen X 29 28 24 -5
Boomer 33 32 31 -2
Silent 36 40 39 +3
Millennial Silent diff -12 21 A8

Source: Pew Ressarch survey, Feb 14-23 2014
PEW RESEARCH CENTER

Vistas favorables del Congreso Plomada

dictamenes favorables del Congreso han
caido drasticamente en la Ultima década a
través de generaciones. Entre los Millennials,
por ejemplo, solo el 30% Congreso vista
favorablemente, por debajo del 68% en 2004.
Un patron ligeramente diferente emerge sobre
las opiniones de los lideres del Congreso
Republicano y Demdcrata. Hace diez afios,
los Millennials fueron significativamente mas
probabilidades que otras generaciones para
aprobar de ambos lideres republicanos y
demdcratas en el Congreso. Hoy en dia,
practicamente no hay diferencia en la
proporcion de cada generacion que expresa
aprobacién de la direccion legislativa de
cualquiera de las partes.

Puntos de vista de las Partes

Durante la mayor parte de la Ultima década,
los Millennials han expresado opiniones mas
favorables del Partido Democrata que el
Partido Republicano. En las encuestas del

Pew Research Center este afio, el 50% de los Millennials dicen que tienen una impresién favorable

del Partido Demdcrata

Declining Views of Congress

% of each generation with a favorable view of Congress

mientras que el 40% del
GOP ver favorablemente.

Millennials expresan
puntos de vista mas
favorables del Partido
Demdcrata  que  hacer

cohortes de edad mas
avanzada. Pero en las

30% Millennial .

bor 1521 58 encuestas actuales, vistas

26% Gen X Millennials 'del Partido
| 20% Silent Republicano son

18% Eoomer aproximadamente los

bore 1548849

1994 1999 2004

2009

2014

mismos que los de las
generaciones mayores.

Source: Data points represent totals based on all Pew Researchsurveys of the general

pubdlic conducted ineach calendar year
PEW RESEARCH CENTER
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Views of Republican and Democratic Congressional Leadership

% of each generatfion whoapprove of ...

Republican leaders in Congress 59\ Democratic leaders in Congress
) [
48
42 i -
=\ 44 34% Gen X

borm 198550

32% Millennial
................... .. 23% Silent

bonm 193845

22% Gen X
| bom 1’5-55_—5{} )

20% Millennial
" borm 19E1-5E

19% Ecomer

born 154884

30% Silent

borm 153845

2008 2010 2011 2012 2013 9008 2010 2011 2012 2013

Source: Data points represent t1otals based on all Pew Researchsurveys of the general public conducted in each quarterof thatcalendaryear
PEW RESEARCH CENTER

Mixed Views of the Two Parties

% of each generation with a favorable view of the ...

40% Millennial
borm 138158
0% Silent

O pors 132545

1992 1996 2000 2004 2008 2012 2014

B0% Millennial
borm 18156

44% Silent

Bor 153845

43% Gen X

borm 1585 80

42% Boomer

borm 153864

1992 1996 2000 2004 2008 2012 2014

Source: Data points represent totals based on all Pew surveys of the general public conducted in that calendaryear
PEW RESEARCH CENTER
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Capitulo 2: Generaciones y Cuestiones

Millennials estan a la vanguardia del reciente aumento de la ayuda publica para el matrimonio entre
personas del mismo sexo y la legalizacion de la marihuana. Millennials toman méas posiciones
liberales que las generaciones mayores sobre otras cuestiones importantes, asi, como la reforma de
inmigracion. Y son mucho mas propensos que las cohortes de edad mas avanzada para expresar su
apoyo a un gobierno activista.

Sin embargo, en algunos temas, vistas Millennials 'difieren poco de las de los estadounidenses
mayores. Alrededor de la mitad (48%) dicen que es mas importante proteger los derechos del arma
que la posesion de armas de control, casi lo mismo que las generaciones mayores. La mayoria de
los Millennials decir que el aborto debe ser legal en todos o en la mayoria de los casos, pero también
lo hacen los porcentajes comparables de la generacion X y los Boomers, mientras que la generacion
silenciosa es menos apoyo del aborto legal.

El matrimonio del mismo sexo

El apoyo a los matrimonios del mismo sexo ha aumentado draméticamente en la Ultima década. Sin
embargo, como fue el caso en 2004, hay diferencias sustanciales en las opiniones a través de las
generaciones. Millennials fueron los que mas apoyan el matrimonio del mismo sexo hace una
década y han crecido mas desde entonces.Actualmente, el 68% a favor de permitir que los
homosexuales se casen legalmente, frente al 44% en 2004. Durante el mismo periodo, la proporcidn
de la generacion X que apoyan el matrimonio homosexual se increment6 de 40% a 55%, mientras
que el aumento de 18 puntos porcentuales entre los Boomers ( 30% a 48%) y en 20 puntos entre los
miembros de la generacién silenciosa (18% a 38%).

Growing Support for Same-Sex Marriage across Generations

% of each generatfion whofavor allowing gays and lesbians fo marry

68% Millennial
borm 15E1-55
59% Gen X
borm 1585 50
43% Boomer
born 1536-83
38% Silent
. bomm 152E-45
ot /'L /——
-‘-"‘-‘lv_.—.—’./- :
2001 2002 2003 2004 2000 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Source: Dats points represent totals based on all Pew Resesrchsurveys of the general public conducted in that calendar year

PEW RESEARCH CENTER
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La legalizacion de la

marihuana

Growing Support for Marijuana Legalization

el apoyo del milenio ‘a
la legalizacion del uso

% saying use of marijuana should be made legal

) 69% Millennial
de la marihuana ha bl
aumentado en los
Ultimos afios. Hace sélo 53% Gen X
ocho afos, el 34% ;;ﬁ;*;;f"mr
favorecio6 el uso legal de borm 1848.80
la_ marihuana. Hoy en 43
dia, esa cifra se ha -
duplicado 34 S0% Silent
aproximadamente  al 21
69%.

El apoyo a la 1%

legalizacion de la

marihuana ha

agmentado' durante el 1969 1978 1987 1996 2005 2014

mismo periodo entre la

generaci(’)n X y los Maote: Generational lines shown whensignificant sample is available.

Boomers, aunque de Source: Pew Research survey, Feb. 12-26 2014, 1973-2005 data from General Social
forma menos Survey; 1969 and 1972 data from Gallup

drastica. En la ~ PEWRESEARCH CENTER

actualidad, el 53% de la

generacion X y el 52% de los Boomers dicen que la marihuana deberia ser legal, hasta 19 puntos y
18 puntos, respectivamente, desde 2006. Silents han mostrado mucho menos cambio. Sélo el 30%

Broad Support for Legal Status for Undocumented
Immigrants; Millennials Favor Path to Citizenship

% who say immigrants now living in the U.S. illegally should ...

16 Mot be allowed

31 to stay legally

25

Be allowed to
=tay and apply
for permanent
residencyonly

Be allowed to
stay and apply
for citizen=ship

24

Gen X Boomer

Silent

Millennial
Mote: “Don't know,Refused”® responses not shown.
23,2014

Source: Pew Ressarch suney, Feb. 1

PEW RESEARCH CENTER
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dice que el consumo de
marihuana deberia ser
legal, tres puntos mas que
hace ocho afos.

apoyo boomers 'a la
legalizacion de la
marihuana alcanzd su
punto maximo a finales de
1970, antes de caer en la
década de 1980. Pero hoy
en dia, el apoyo Boomers
'a la legalizacion de la
marihuana es mayor de lo
que era hace cuatro
décadas.
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Vistas de Politica de Inmigracion

El publico ha apoyado durante mucho tiempo un "camino a la legalizacion" para los inmigrantes
indocumentados en los EE.UU., aunque hay menos apoyo para lo que les permite solicitar la
ciudadania.

Mayorias en todos los grupos de edad dicen que debe haber una manera para que los inmigrantes
ilegales que ya estan en los Estados Unidos para permanecer legalmente en el pais si cumplen con
ciertos requisitos.

Pero solo entre los Millennials no una mayoria dicen los que estan en el pais ilegalmente se debe
permitir que solicitar la ciudadania; 55% en la cohorte més joven prefieren un camino a la
ciudadania, en comparacion con el 46% de la generacion X, el 39% de los Boomers y el 41% de
Silents.

El aborto y el control de armas

patrones generacionales son menos claros en otros dos temas principales de control-aborto y la
pistola social.

En los ultimos afios, la mitad o mas del milenio, la generaciéon X y los Boomers han apoyado la
legalizacion del aborto en todos o la mayoria de los casos, mientras que Silents han sido menos
favorable. En la actualidad, el 59% de la generacion X, el 56% de los Millennials y el 52% de los
Boomers cree que el aborto deberia ser legal en todos o en la mayoria de los casos. En contraste,
solo el 42% de Silents decir que el aborto deberia ser legal en la mayoria de las circunstancias.
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Modest Generational Differences in Views of Abortion, Gun Control

% of each generation whosay ...

Abortion should be legal inall or most cases

29% Gen X
urm 1585-E0

56% Millennial
borm 155158

52% Eocomer

borm 1546884

42% Silent

borm 152545

2009 2010 2011 2012 2013

More important i control gun ownership than protect the right of Amencans o own guns

59
52

48
42 V

91% Silent
borm 152545

A49% Millennial

2009 2010 2011 2012 2013 2014

Source: Dats points represent totals based on all Pew Ressarchsurveys of the general public conducted in each quarter of that calendaryear
PEW RESEARCH CENTER

También hay modestas diferencias ] ]
generacionales en las opiniones sobre el Support for Bigger Government Highest

control de armas.La generacion del Among Millennials
milenio, al igual que grupos de mas edad,  would you rather have ...

estan divididos sobre si es mas importante Samalles Bigser
proteger el  derecho  de  los government,  government, Depends/
estadounidenses a poseer armas o mas fewer services  more senvices DK
. , 3% % %
importante para el control de la propiedad

. : Total 51 40 9=100
de armas. Aproximadamente la mitad de
Silents (51%), los Millennials (49%) y la  miliennial 38 53 9=100
generacion X (48%) y ligeramente menos  Gen x 49 43 7=100
Boomers (44%) dicen que el control de la  Boomer 59 32 8=100
propiedad de armas es mas importante que  sjjent 64 99 14=100

el control de las derechas del arma. , ) ,
Mote: Figures may notadd to 100% because of rounding.

Source: Pew Research survey, Sep. 4-8, 2013

Las diferencias generacionales mas de
PEW RESEARCH CENTER
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Papel del gobierno

Millennials ~ han  sido
durante  mucho tiempo
mas favorable que las
generaciones  anteriores
de un gobierno
activista. En una encuesta
de septiembre de 2013,
alrededor de la mitad
(53%) de los Millennials a
favor de un gobierno mas
grande proporcionar mas
servicios-la mas alta de
cualquier

generacion. Solo el 38%
dijo que preferiria tener un
gobierno mas pequefio
que proporciona menos
Servicios.

Millennials Disapprove of ACA, But Say Health
Coverage for All Is Government’s Responsibility

View of 2010 Gov't responsibility to
health care law insure coverage for all?

Approve Disapprove Yes No

o k! o k!

Total 41 B4 47 B0
Millennial 432 B4 54 44
Gen X 43 =1 45 B0
Boomer 41 54 42 55
Silent 39 B4 45 B2

Mote: “Don'tknow/Refused” responses notshown. Figures for government resporsibility to
provide insurance revised Mar. 19, 2014,

Source: Figures for health carelaw from Pew Research survey, Dec. 3-8, 2013; Figures for
gov't responsibility from Pew Research survey, Jan. 23-Feb. 8 2014

PEW RESEARCH CENTER

Las mayorias de Silents (64%) y los Boomers (59%) dicen que prefieren tener un gobierno mas
pequefio que proporciona menos servicios. Gen X estan divididos, con un 49% prefiere un gobierno
mas pequefio y el gobierno 43% mas grande.

En particular, los Millennials son tan escépticos como las generaciones anteriores de la ley de salud
de 2010. En diciembre de 2013 -el mas reciente encuesta del Pew Research Center en la Ley de

Asistencia  Asequible-no
hubo diferencias
significativas  entre  las

generaciones en vistas de
la ley. Alrededor de cuatro
de cada diez en cada
cohorte aprobado de la
ley.

Sin embargo, en un 54% a
un 42%, los Millennials
piensan que es
responsabilidad del
gobierno  federal  para
asegurarse de que todos
los estadounidenses
tengan  cobertura de
salud. Hay menos apoyo
entre los grupos de mayor
edad para la cobertura de
salud asegurando

Millennials Say Government Programs for the Young
Should Get More Priority

% saying programs that benefit ... should be the higher priority

- - Eoth
ounger er ual
adults adults E?VDL}IF
Total 40 16
Millennial 132
Gen X 16
Boomer 18
Silent 19

Maote: “Don't know/Refused” responses not shown.
Source: Pew Ressarch survey, Feb. 14-23 2014

PEW RESEARCH CENTER
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gobierno para todos.

Prioridad Superior de Gobierno: Programas para el joven o viejo?

Millennials difieren de las generaciones mayores sobre el papel del gobierno, y también son mas
propensas a dar prioridad a los programas gubernamentales en beneficio de las personas mas
jovenes.

Millennials son el Unico grupo de edad en la que mas decir que los programas de gobierno que
benefician a las personas mas jovenes deben ser una prioridad mas alta que los programas que
benefician a las personas mayores (53% vs. 31%). No es especialmente fuerte apoyo a los
programas de ayuda a los jovenes entre los Millennials mas jovenes (18 a 25): 60% dice que los
programas que benefician a las personas méas jovenes deben ser una mayor prioridad para el
gobierno, en comparacion con el 45% de los Millennials mayores.

Gen X estan divididos sobre si los programas para las personas mas jovenes (36%) o personas
mayores (40%) deben recibir mayor prioridad. Boomers y Silents, por un amplio margen, dicen que
los programas que benefician a las personas mayores deben ser la prioridad mas alta.

Puntos de vista de la Seguridad Social

Mayorias a través de generaciones dicen que en la reflexion sobre el futuro de la Seguridad Social,
los beneficios no deberia reducirse de ninguna manera. Incluso entre los Millennials-las personas
mas alejadas del retiro-digo mas
Majorities across Generations Oppose prestaciones de la Seguridad Social no

Cuts in Social Security Benefits deben reducirse en un 61% -37% de
% saying, thinking about long-term fufure of Social marger,]' , ,
Security, ... Al mismo tiempo, existe una duda
) considerable, sobre todo entre los
Some future Benefits . . Ly P
reductions need should not Ml!lepr)lals y I.a. generacion X_-que todgwa
to be considered be reduced existiran beneficios de la Seguridad Social, y
— mucho menos ser financiados en los niveles
Total o actuales, para el momento de su jubilacion.
Millenniel Boomers dicen que esperan que la
Seguridad  Social sera capaz de
Gen X proporcionar una cierta -aunque reducidos
beneficios.Aproximadamente Boomers siete
Boomer de cada diez esperan recibir beneficios a
niveles reducidos (42%) o los niveles
0
— . actuales (26%).

Millennials y la generacion X son mucho
mas pesimistas. Aproximadamente la mitad
de cada grupo (51% de los Millennials y el
50% de la generacion X) decir que cuando
se retiran de la Seguridad Social no tendra

Mote: “Don't know/Refused” responses notshown.
Source: Pew Research survey, Jan. 23-Feb. 9, 2014
PEW RESEARCH CENTER

suficiente dinero para pagar los beneficios.
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Edad, raza y Vistas de Cuestiones

Half of Millennials and Gen Xers Doubt

They’ll Receive Any Soc. Sec. Benefits

When you retire,

Al igual que con muchas actitudes acerca de
la politica, hay diferencias raciales de ancho

- . : Millennial Gen X Eoomer® . . ,
Soc:i&cunwmﬂ ” w o a través de las generaciones mas el papel
provids . . ,
——— del gobierno, con los no blancos mucho.mas
current levels 6 9 26 apoyo que los blancos de gobierno
E!:dnef\iatgilat | 0 a6 s activista.Sin embargo, en algunas opiniones
rEuesd evEs sobre cuestiones sociales -en particular el
No benefits 51 s0 28 matrimonio del mismo sexo y la inmigracion,
Don’t know/Ref. (Vel) 4 4 las diferencias son mucho mas estrechas.

100 100 100

Mote: *Includes anly Boomers under age 65. Based on thoseages
18 to 64. Figures may notadd to 100% because of rounding.

Source: Pew Research survey, Feb. 14-23 2014
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En general, el 53% de los Milennials
prefieren un gobierno mas grande
proporcionar mas servicios.Pero Millennials
blancos prefieren un gobierno mas pequefio

en un 52% a un 39%. No blancos
prefieren tener un gobierno mas
grande por un margen aun mayor
(71% a 21%).

Del mismo modo, la mayor parte
blanca del milenio (54%) dicen
que no es responsabilidad del
gobierno federal para proporcionar
seguro de salud para todos; 68%
de los Millennials no blancos dicen
que esto es responsabilidad del
gobierno.

Un patron similar de las
diferencias raciales y étnicos es
también  evidente entre la

generacién X y los Boomers en
puntos de vista sobre el tamafio
del gobierno y si se tiene la
obligacién de proporcionar un
seguro de salud para todos. (No
hay suficientes Silents no blancos
en las encuestas para analizar.)

En otros temas, tales como el
matrimonio entre personas del
mismo sexo Yy la inmigracion solo
hay ligeras diferencias  de
opiniones en todos los grupos
raciales y étnicos dentro de las

Wide Racial Differences on Views of Role of
Government

Is itthe government’s responsibility

Would you rather havea ... fo provide health insurance for all?

mSmaller govt/Fewer services H Mo

mBigger govt/ More services B Yes
Millennial Millennial
SE White
Mor-white Mon-whits
Gen X Gen X
White White
MNon-white 20- Mon-white
-

‘White |0 . White a2 -

Mote: Whites are non-Hispanic; nonswhites include Hispenics. Racial differences shown when
significant sample isavailable. Figures for health insurance revised Mar. 19, 2014,

Source: Figures for role of government from Pew Research survey, Sept. 4-8, 2013; figures
for government responsibility to provide heafth insurance from Pew Researchsurvey, lan.
23-Feb. 8, 2014

PEW RESEARCH CENTER
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generaciones. Por ejemplo, los Millennials blancos y no blancos ofrecen vistas casi idénticas de los

Views of Same-Sex Marriage, Marijuana Legalization

among Generations by Race
View of same-sex marriage

EQOppo=c M Favor

Millennial Millennial
White 26 - White
Mon-white 28 - Mon-white
Gen X b5 Gen X
White 38 - White
Mon-white 38 - Mon-white
Boomer 43 Boomer
White 45 - White
Mon-white 48 - Mon-white

Maote: Whites are non-Hispanic; non-whites include Hispanics. Racial differences shown when

significantsample isavailable.
Source: Pew Research survey, Feb 12-26 2014

PEW RESEARCH CENTER

Silent

u |llegal

Should use of marijuana be legal?

m | egal

de un camino a la ciudadania.

matrimonios del mismo
sexo; 70% de los blancos
y el 67% de los no
blancos a favor de ella, y
también las diferencias
son insignificantes entre
los grupos de mayor
edad.

Blanco Millennials son
también tan  probable
como  Millennials  no
blancos, y mas
probabilidades que los
blancos de mas edad, por
no decir los inmigrantes
ilegales que cumplan con
ciertos requisitos deben
ser autorizados a solicitar
la ciudadania. Alrededor
de la mitad de los
Millennials blancos (53%)
y el 58% de los Millennials
no blancos prefieren un
camino a la
ciudadania. Entre los
grupos de mas edad, el
42% de la generacion X
blanca y el 38% de los
Boomers blancos
comparten este punto de
vista. Entre la generacion
silenciosa, el 41% a favor

Cuando se trata de la legalizacién de la marihuana, los Millennials blancos son mas partidarios de
los Millennials no blancos, pero la mayoria en ambos grupos dicen que el uso de la marihuana
deberia ser legal (73% y 63%, respectivamente). Entre la generacion X: 58% de los blancos a favor
de la legalizacién de la marihuana, en comparacion con el 44% de los no blancos.
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Capitulo 3: Las finanzas, las tendencias sociales y tecnolégicas

El optimismo econémico

La mayoria de edad durante la profunda recesion econémica del pais desde la Gran Depresion ha
hecho que sea mucho mas dificil para el nuevo milenio para encontrar su equilibrio financiero. Y
todavia estan tratando con las consecuencias de la recesion y la lenta recuperacion. La tasa de
desempleo sigue siendo alta para esta generacion, especialmente las edades de 18 a 24, el 13% de
los cuales eran desempleados en enero de 2014. 16 La proporcion de adultos jovenes que viven en
casa de sus padres llegd a unmaximo historico en 2012, tres afios después de la recesion habia
terminado. Y si bien laimportancia de un fitulo universitario ha crecido, también lo ha hecho el
costo. Como resultado, los Millennials estan mas cargados con deuda de los estudiantes que
cualquier generacion anterior de los adultos jovenes.

Nada de esto se pierde en el publico, como

una solida mayoria de la generacion X Mijllennials Face a Tougher Economy
(56%)’ Boomers (74%_), y Silents (68%) % saying foday’s young adulfs face ... economic
dicen que los ad%"tOS J,Ovenes ,de. hoy se challenges than they themnselves faced when they were
enfrentan a desafios mas economicos que  starting out

ellos mismos que se presentan cuando se _
empieza a cabo. Y Millennials tienen una Gen X Eoomer Silent
ey - . . More BB 74 B2
vision similar. Aproximadamente siete de

cada diez Millennials (71%) dicen que la  F&Wer 7 5 12
gente de su edad cara mas desafios =8Me 25 20 16
econdmicos en comparacion con la  Different/DK 3 2 4

generacion de sus padres cuando eran jte: Based an adulis ages 34 and older, n=1,192.
jovenes.

Source: Pew Research survey, Feb. 14-23 2014

) ) ) . PEW RESEARCH CENTER
Entre los Millennials, existe un amplio

consenso en los principales subgrupos

demograficos que los adultos jovenes de hoy en dia se enfrentan a mayores desafios econdmicos
que la generacion de sus padres enfrentan cuando estaban empezando a cabo.los hombres y
mujeres del milenio de acuerdo en este, al igual que los Millennials con ingresos familiares anuales
de $ 75,000 0 mas y los que tienen ingresos de menos de $ 35,000 de la familia, y aquellos con y sin
un titulo universitario.

Los retos econémicos que enfrentan pueden ser la causa de los Millennials a reevaluar su lugar en
la economia en general. Una de enero de 2014 sondeo del Pew Research encontré que solo el 42%
de los Millennials ahora se identifican como "clase media". Se trata de un descenso considerable
desde 2008, cuando el 53% dijo que eran de clase media. Tal vez lo mas sorprendente es
totalmente 46% de los Millennials describen a si mismos como clase baja o media-baja en la
encuesta reciente, frente al 25% en 2008.
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A pesar de la dificil posicion econdémica que se ha dado, los Millennials son muy optimistas sobre
sus perspectivas de futuro.Si bien no son tan satisfechos con su situacion financiera actual al igual

Millennials Just as Optimistic as Gen
Xers When They Were Young

% of employed young adults saying they ... to lead the
kind of life they want

B Earnenough now
u Dontearnenough now, will infuture
Con'tearn enough now, won'tin future

15994 Gen Xers 31 11

Note: Based onthose who are employed full or parttime. For
Millennials {ages 1810 33in 2014), n=462; for Gen Xers{ages 13
1029 in 1994) n=653. “Don't know/Refused” responses not

que sus contrapartes de mayor edad, que
son mucho mas optimista acerca de su
futuro financiero. Entre los Millennials que
estan empleados, s6lo el 33% en la
encuesta actual dicen que ahora ganan lo
suficiente para llevar el tipo de vida que
quieren, pero totalmente la mitad (51%)
dicen que van a ser capaces de ganar lo
suficiente en el futuro.

En este sentido Millennials son tan
optimistas acerca de su futuro financiero
como la generacion X eran cuando eran una
edad comparable. Una encuesta del Pew
Research 1994 encontr6 que entre los XER
Gen ocupados (que eran menores de 30

<hown.

Source: Pew Research sunveys, Feb 14-23 2014 and
Jul. 12-27, 1994

PEW RESEARCH CENTER

afios de edad en el momento), el 31%
dijeron que estaban ganando lo suficiente
para vivir el tipo de vida que querian, un
57% adicional dijo que no ganaban lo

suficiente, pero espera que en el

futuro.Generacién X fueron la mayoria de edad en un entorno econdmico mucho mas favorable que

los Millennials de hoy en dia se
encuentran.

Millennials que no son empleados
actualmente son igualmente optimista
sobre su futuro financiero. Mientras que
solo el 29% dice que ahora tienen ingresos
suficientes para llevar el tipo de vida que
quieren, una mayoria (59%) creen que
tendran suficientes ingresos en el futuro.

Tomados en conjunto, el 85% de los
Millennials  (tanto empleados y no
empleados) decir que o bien tienen
suficientes ganancias o ingresos ahora
para llevar el tipo de vida que quieren o
que lo haran en el futuro. Sélo el 14% dice
que no tienen suficiente dinero ahora y no
anticipan que lo haran en el futuro. En
comparacion, el 68% de la generacion X
dicen que no tienen suficiente dinero ahora
o esperan en el futuro, el 60% de los
Boomers decir lo mismo al igual que el 56%
de Silents.

Millennials Confident about Their
Financial Future
% saying they ... to lead the kind of life they want

B Earn/have enough now
mDon'tearn/have enough now, will in future
Con't earn/have enough now, won't in future

. T
=

Silent 54 40

Mote: Based onall adults regardless of employment status,

MN=1321 Thosewho are employed wereaskedif they currently or
will “earn enough money, " and thosewho are notemployed were
asked if they currently or will “have enough income.” “Don't
know/Refused” responses not shown.

Source: Pew Ressarch survey, Feb 14-23 2014
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Entre los Millennials, los hombres y las mujeres son igualmente optimistas acerca de su futuro
financiero. Millennials con estudios universitarios son mucho mas propensos que los que no tienen
un titulo universitario para decir que tienen suficiente dinero ahora para llevar el tipo de vida que
quieren (52% vs. 26%). Y mientras que los que no tienen un titulo universitario son mas propensos a
decir que son optimistas acerca de sus finanzas futuras, no es mas que suficiente para llenar el
vacio. En general, el 91% de los Millennials con estudios universitarios tienen o piensan que tienen
suficiente dinero, en comparacion con el 83% de los Millennials con menos educacion.

Generaciones difieren en clave Tendencias sociales

Hay diferencias de edad afilados en las

Age Gaps on Key Societal Trends actitudes cuando se trata de varios de los
% saying ... is a “good thing for American society™ grandes cambios sociales y demograficos
que determinan el pais hoy en dia. En
" Milennial ®mGenX =Boomer ®Silent algunos casos, los Milennials son mas
_ 50 propensos que sus contrapartes de mayor
Mare people of a5 edad que decir que estos cambios son
different races a3 buenos para la sociedad. En otros ambitos,
marryingeach other 1 que son mas propensos a tener un "vivir y
dejar vivir" actitud.

35 Se preguntdé a unos seis tendencias y si
More gay and 24 cada uno era algo bueno para la sociedad

lesbian couples . .
e 21 americana, algo malo para la sociedad
11 estadounidense o no hacen mucha
diferencia para la sociedad. Cuando se
Mote: Responses of “Bad thing for American society,” “Doesn't compara con las generaciones mayores, los
make much difference” and “Don't know/Refused Vol )" notshown.  Millennials tienen una vision mucho mas
Source: Pew Research survey, Feb. 14-23, 2014 positiva de la subida de Ila wunién
PEW RESEARCH CENTER interracial. Totalmente  50% de  los

Millennials decir la tendencia a mas
personas de diferentes razas casarse entre si es bueno para la sociedad. En comparacion, el 38%
de la generacién X, el 33% de los Boomers y so6lo el 19% de Silents decir lo
mismo. Aproximadamente uno de cada cinco Silents (21%) dicen que esta tendencia es malo para la
sociedad, en comparacion con solo el 7% de todos los adultos mas jovenes. Entre los Millennials, los
blancos (49%) y los no blancos (50%) son las mismas probabilidades de ver esto como una
tendencia positiva. Por el contrario, entre los adultos mayores, los no blancos son mas propensos
que los blancos a ver esto como algo bueno para la sociedad (40% vs. 29%).

Del mismo modo, los Millennials son mucho mas receptivos a las parejas homosexuales y lesbianas
que crian nifios. Alrededor del 35% de los Millennials decir que esta tendencia es bueno para la
sociedad. Entre la generacion X, vista 24% esto como una tendencia positiva, el 21% de los
Boomers decir que esto es una buena cosa, al igual que el 11% de Silents. Sélo el 17% de los
Millennials decir que esto es malo para la sociedad, en comparacion con el 39% de todos los adultos
de més edad.

Otra tendencia clave en el &mbito del matrimonio y la familia es el aumento de la proporcion de los
nifios que son criados por un solo padre. Existe un consenso general a través de las generaciones
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que esta tendencia no es algo bueno para la sociedad.Totalmente 58% de los Millennials decir que
esto es malo para la sociedad, y acciones similares de la generacion X (61%), Boomers (62%) y

Generations Agree on Single Parent
Trend

% saying ...1s a “bad thing for American sociefy™

u Milleninial Gen X Boomer Silent
B
More children being 61
raized by a single
parent 62
63

Mote: Responses of “Good thing for Americansociety,” “Doesn't
make much difference” and “Don't knowy Refused (Vol )" not shown.

Source: Pew Ressarch survey, Feb. 14-23 2014

PEW RESEARCH CENTER

de Silents.

Silents (63%) estan conformes. Muy pocos
adultos de cualquier edad dicen que esta
tendencia es bueno para la sociedad.

Cuando se trata de cambiar los patrones en
la afiliacion religiosa y el compromiso, los
Millennials tienden a tomar una posicion mas
neutral en comparacion con los adultos de
las generaciones mayores. Son
relativamente pocos los Millennials (13%)
dicen que el tener mas personas que no son
religiosas es algo bueno para la sociedad,
sino una pluralidad (54%) dicen que esta
tendencia no hace mucha
diferencia.Pluralidades de la generacion X'y
los Boomers dicen que esta tendencia es
malo para la sociedad, al igual que el 57%

Entre los Millennials, los que tienen un titulo universitario son aproximadamente el doble de
probabilidades que los que no tienen un titulo universitario para decir el numero creciente de
personas que no son religiosas es algo bueno para la sociedad (21% vs. 10%).

Millennials Less Concerned about
Rising Share of Nonreligious

% saying ... “doesnt make much difference for American
sociefy™

u Millennial Gen X Boomer Silent
I -
More people who are 38
not religious a7
30

Mote: Responses of “Good thing for Americansociety,” “Bad thing

for American society” and “Don't know/Refused (Viol )" not shown.
Source: Pew Research survey, Feb. 14-23 2014
PEW RESEARCH CENTER

Los encuestados también se les pregunto
acerca de dos tendencias generacionales
importantes. La primera es la tendencia
hacia los adultos mas jovenes que viven con
sus padres. No hay consenso dentro de
cualquier generacion en cuanto a si esto es
bueno o malo para la sociedad. Boomers
son algo mas propensos que los Millennials
decir que esto es algo bueno para la
sociedad (22% vs. 17%). Millennials mismos
estan divididos de manera uniforme sobre si
esta tendencia es malo para la sociedad
(41%) o no hay mucha diferencia (40%).

En el otro extremo del espectro
generacional, se preguntd a los encuestados
si la tendencia hacia mas personas que
siguen trabajando después de los 65 afios

era bueno o malo para la sociedad. La generacion X, Boomers y Silents son significativamente mas
propensos que los Millennials para ver esto como una tendencia positiva. La generacion del milenio,
que han tenido que esforzarse mucho en el mercado laboral, son méas del doble de probabilidades
que los Silents que dicen que esta tendencia es malo para la sociedad (47% vs. 21%).

¢ Como las generaciones ven a si mismos
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Existen marcadas diferencias entre grupos de edad en la forma en que los adultos describen a si
mismos-las etiquetas que eligen para abrazar o rechazar. Los encuestados se les dio una breve lista

de palabras y frases y les pidié lo bien que
cada uno de ellos describio. En cada una
de las cuatro descripciones que
corresponden a distintos ambitos de la
vida-Millennials estar al margen de las
tres generaciones de mas edad. Ellos son
MeNos propensos a verse a Si mismos
como patritica, religiosa o como
ecologistas y mas propensos a decir que
son partidarios de los derechos de los
homosexuales.

En general, el 65% de los adultos dicen
que la frase "una persona patridtica" los
describe muy bien, con un 35% diciendo
que esto es una  descripcion
"perfecta”. 17 Millennials  son  mucho
menos propensos que los adultos en las

Millennials Not Enthused about
Increase in Older Workers
% saying ...1s a “good thing for American society™

u Millennial Gen X Boomer Silent
-
Maore people aa
continuing towork
beyvond age 65 36
40

Mote: Responses of “Bad thing for American society,” “Doesn't

make much difference” and “Don't know/Refused Vol )" not shown.
Source: Pew Research survey, Feb. 14-23 2014
PEW RESEARCH CENTER

generaciones mayores que abrazan esta etiqueta. Alrededor de la mitad de los Millennials (49%)
dicen que esta descripcion se ajusta muy bien. En comparacion, el 64% de la generacion X, el 75%
de los Boomers y el 81% de Silents decir lo mismo.
vacilacion relativa Millennials 'para describir a si mismos como patriotas puede ser el resultado de su
etapa de la vida mas que una caracteristica de su generacién. Cuando la generacién X eran
comparables a una edad, que eran mucho menos propensos que sus contrapartes de mayor edad
para abrazar una auto-descripcion similar. En un estudio de 1999 de Pew Research, el 46% de la
generacion X (edades de 19 a 34 en el momento) dijeron que la palabra "patriota”" que describe muy
bien. Esto se compara con el 66% entre los mayores.

Young Adults Less Patriotic

% saying ... describes them very well

[7e]

u Millennial Gen X Boomer Silent
I -
64
A patriotic perzon
75
a1
Mote: Percentages reflect those who rated the description &10on &

scale of 1-10 where “10° is a perfect descriptionand “17 is totally

Wrong.
Source: Pew Research survey, Feb. 14-23 2014
PEW RESEARCH CENTER

los adultos jovenes de hoy en dia tienen
menos probabilidades que los adultos de
mediana edad y de edad avanzada a
describirse a  si  mismos  como
religiosos.Aproximadamente un tercio (36%)
de los Millennials decir la frase "una
persona religiosa" los describe muy bien. En
comparacion, la mitad de la generacién X
(52%) y el 55% de los Boomers dicen que
esta descripcion se ajusta muy bien. Y entre
Silents, alrededor de seis de cada diez
(61%) dicen que esta descripcién se ajusta
muy bien.

Una vez mas, la tendencia de los Millennials
a alejarse de esta auto-descripciéon no es
Unica para esta generacion de jovenes

adultos. En 1999, el 47% de la generacion X, dijo que "una persona religiosa" que describe muy
bien, comparado con el 59% de los adultos de 35 afios 0 més. Aun los adultos jévenes de hoy en dia
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son significativamente menos propensos a identificarse a si mismos como religiosos, en
comparacion con la generacion X a una

Millennials Don't See Themselves as edad similar (36% vs. 47%).
Hellgiuus ) Millennials son también menos propensos
% saying ... describes them very well que la generacion X eran en 1999 para
mMilennisl  ©GenX  Boomer = Silernt identificar a si mismos como "ecologistas".
_ e En 1999, cuando la generacion X eran
5o menores de 35 afios de edad,
A religious person aproximadamente cuatro de cada diez (39%)
3 abrazaron esta auto-descripcion. Hoy en dia,
- s6lo un tercio de los Millennials (32%) dicen

que la palabra "ecologista" los describe muy

Mote: Percentages reflect those who rated the description &-10on & bien. La eneracion X 429 Boomers
zcale of 1-10 where “10° is a perfect descriptionand “1°is totally ) 9 ’ ( A))

wrong (42%) y Silents (44%) son significativamente
Source: Pew Ressarch survey, Feb. 14-23, 2014 mas . prlo’pensos a abrazar esta auto-
PEW RESEARCH CENTER descripcion. y o
La aceptacion publica de los
homosexuales ha aumentado

considerablemente en la Ultima década, y los adultos jovenes estan a la vanguardia de estos
cambios de opinion. La mitad de los Millennials (51%) dicen que la frase "un defensor de derechos
de los homosexuales" que se ajusta muy bien. La generacion X (37%), Boomers (33%) y Silents
(32%) son significativamente menos propensos a identificarse con esta descripcion.

El sondeo de Pew Research 1999 pregunto
Few Millennials Describe Themselves as a los encuestados qué tan bien la frase "un
Environmentalists partidario del movimiento de los derechos de
los homosexuales" los describio. En ese
momento solo el 17% de todos los adultos
= Milennial -~ “GenX - Boomer = Silent dijo esta frase los describio muy

R bien.Generacion X eran mas propensos que

% saying ... describes them very well

42 sus contrapartes de mayor edad que

An envirenmentalist . abrazan esta descripcion: el 22% de los
a4 adultos de 19 a 34 dijo que esto era una

buena descripcion de ellos en comparacion

Mote: Percentages reflect those who rated the description 3-10an & con el 15% de esas edades mayores de 35
scale of 1-10 where “10° is a perfect descriptionand “17is totally afos. Sin embargo, este joven de edad
Wrang. brecha se ha ampliado considerablemente
Source: Pew Research survey, Feb. 14-23, 2014 desde entonces, a partir de una brecha de
PEW RESEARCH CENTER seis puntos porcentuales entre jovenes de la

Generacién X'y los adultos mayores en 1999
a una brecha de 17 porcentual entre jévenes y adultos mayores Millennials hoy. 18

Utilice la tecnologia
Una de las diferencias mas grandes y mas significativas entre los Millennials y adultos mayores es la

forma en que utilizan la tecnologia. Una encuesta de Pew Research 2012 encontr6 que el publico ve
una brecha mas grande entre jovenes y mayores en el uso de tecnologia que en sus valores
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morales, sus actitudes acerca de la composicion racial y étnica cambiante del pais o de la
importancia que le dan a la familia. Totalmente 64% del publico dijo que los adultos jovenes y
adultos mayores son muy diferentes en la forma en que utilizan la Internet y otras tecnologias.

Las redes sociales son los componentes bésicos de la interaccion social para muchos adultos
jovenes, y estas herramientas les han permitido crear redes amplias de "amigos." Los datos
del Provecto Life Internet & American del Cenfro de Investigacion Pew muestra las diferencias
generacionales en forma dramatica . Entre los usuarios de Facebook en 2013, los Millennials

- - - tuvieron, en promedio, 250 amigos de
Millennials Lead the Way in Changing  Facebook. La mediana del niimero de amigos de

Views of Gays and Lesbians Facebook entre la generacion X fue de 200, y los
% saying ... describes them very well numeros se cay® abruptamente a partir de
mMilennial =GenX - Boomer mSiknt ahi. Para boomers mas jovenes (edades de 49 a

I - 57 en 2013), la mediana del numero de amigos

de Facebook fue de 98 y para Boomers y Silents
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e e a de edad avanzada que era 50. 19
2 Millennials han abierto el camino de compartir

fotos, asi, tanto es asi que Oxford
Mote: Percentages reflect those who rated the description &-10on a —DiCCionariOS palabra del afio para el afio 2013 fue
scale of 1-10 where “10” is a perfect descriptionand “17 is totally "qutofoto." Oxford define autofoto como "una
Hens fotografia que uno ha tomado de uno mismo, por
lo general una tomada con un teléfono inteligente
0 webcam y subido a un sitio web de medios
sociales. "Millennials son mucho mas propensos
que los adultos de otras generaciones que estén familiarizados con este término y, como es légico,
mas probabilidades de haber publicado un autofoto
en un sitio de redes sociales. Generations, Facebook and Friends
Alrededor de ocho de cada diez Millennials (81%) Mediannumber of Facebook friends

saben lo que es una autofoto es, y el 55% han

compartido una autofoto en un intercambio de fotos WLETE _ 250
o en el sitio de redes sociales como Facebook, GEH],:_ 200

Instagram o Snapchat. 20Millennials son mas del

doble de probabilidades que la generacién X que Younger Boomer - 8

han publicado un autofoto (24% de la generacion X . goomer/sikent - 0

han hecho esto). Y entre los Boomers y Silents, las

aCCioneS son Considerab|emente méS pequeﬁas ‘xcte:Essg:J on Facebook users, n=860. In 251_5."‘*‘3un§er_ .
(9% de los Boomers y 4% de Silents han publicado o ione e s e s, o SRR
un aUtOfOtO). Source: Pew Research Center's Intemet Project survey,

Entre milenio, las mujeres son mas propensas que & "=ER 18 S

los hombres a los han publicado un autofoto (68% 7= fESATSH ENTER

vs. 42%). No existen diferencias significativas entre
blancos y no blancos Millennials ni existen diferencias segun el nivel de instruccién. Millennials mas
jovenes (18 a 25 afios) la edad més propensos que los Millennials las edades de 26 a 33 al haber
publicado un autofoto (62% vs. 46%).

Source: Pew Research survey, Feb. 14-23 2014
PEW RESEARCH CENTER

Si bien pueden gustaria publicar fotos de ellos mismos en linea, los Millennials estan de acuerdo con
los adultos de otras generaciones que, en general, las personas comparten demasiada informacion
sobre si mismos en Internet. En general, el 89% de todos los adultos dicen que las personas
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comparten demasiada informacion personal en linea. Mas o menos a partes iguales de los
Millennials (90%), la generacion X (91%) y los Boomers (89%) expresan este punto de vista. Silents
son ligeramente menos propensos a decir que la gente comparte demasiada informacion (81%) y

algo mas propensos a tener ninguna opiniéon sobre
este (12%).

El uso de teléfonos celulares, todavia hay una brecha
significativa generacion. Casi todos los Millennials
(96%) y la generacion X (95%) reportaron tener un
teléfono celular en 2013. A pesar de ello, la gran
mayoria de los Boomers (89%) y Silents (71%) también
tienen teléfonos celulares. 21En comparacion con los
adultos mayores, los Millennials y la generacion X
tienen algo diferentes normas sobre cuando y donde
se deben usar teléfonos celulares. En general, el
publico tiene una vision bastante estricto de cuando es
apropiado para la gente a usar sus teléfonos celulares
para enviar o recibir mensajes o ir en el Internet. La
gran mayoria de los adultos dicen que no es apropiado
el uso de un teléfono celular en la iglesia o culto (89%),
durante una clase o una conferencia (82%) o durante

When Is It Okay to Use a Cell Phone?

% saying it is okay fo use a cell phone ... to send or
receive messages or to go on the infernet

Gen X Boomer Silent
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At a Tamily dinner
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Curing a class or
lecture

b
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Duringa business 13
meeting 13
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At church or worship 12
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3

Source: Pew Research survey, Feb. 14-23 2014
PEW RESEARCH CENTER
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Generations and “Selfies”
% saying they have shared a selfie

Gen X - 24
Eoomer l k"

Silkent I 4

Mote: Based onall adults, N=1 821
Respondents who knew whata selfiewas
were asked ifthey had ever shareda selfie
gna photo sharing or social networking sie
such as Facebook, Instagram or Snapchat.

Source: Pew Research suney,
Feb. 14-23 2014
PEW RESEARCH CENTER

una reunién de negocios (81%). Alrededor
de un siete de cada diez (72%) dicen que no
es apropiado el uso de un teléfono celular en
una cena familiar.

Millennials y la generacién X son mas
indulgentes con el uso del teléfono celular
en la mesa que son sus colegas
mayores. Aproximadamente tres de cada
diez dicen que es apropiado el uso de un
teléfono celular bajo estas circunstancias,
solamente uno de cada cinco Boomers y
Silents estan de acuerdo.

Millennials son mas propensos que cualquier
otra generacion que decir que es apropiado
el uso de un teléfono celular durante una
clase o una conferencia. Aproximadamente
el 22% de los Millennials decir esto, en
comparacion con el 16% de la generacion X,


http://www.pewsocialtrends.org/2014/03/07/chapter-3-finances-social-trends-and-technology/#fn-18663-21
http://www.pewsocialtrends.org/2014/03/07/millennials-in-adulthood/sdt-next-america-03-07-2014-3-13/
http://www.pewsocialtrends.org/2014/03/07/millennials-in-adulthood/sdt-next-america-03-07-2014-3-14/

el 12% de los Boomers y sélo el 5% de Silents.

Boomers y Silents estan casi universalmente oponen a la idea de usar los teléfonos celulares a los
servicios religiosos, y Silents son los menos propensos a aprobar el uso de teléfonos celulares
durante las reuniones de negocios.

Apéndice A: Fuentes de Datos

La mayor parte del analisis de este informe se basa en entrevistas telefonicas realizadas 14 a 23 feb,
2014 entre una muestra nacional de 1.821 adultos mayores de 18 afios de edad o mas, que viven en
los 50 estados de Estados Unidos y el Distrito de Columbia, incluyendo una muestra suplementaria
adultos jovenes de entre 18 y 33 (481 encuestados fueron entrevistados en un teléfono fijo, y 1.340
fueron entrevistados por un teléfono celular, incluyendo 786 que no tenia teléfono fijo). La encuesta
fue realizada por entrevistadores al origen de datos de Princeton bajo la direccion de Princeton
Survey Research Associates International. Se utilizaron una combinacion de teléfonos fijos y
muestras de marcacion de digitos al azar de teléfonos celulares. Con el fin de aumentar el nimero
de 18 a 33 afios encuestados de edad en la muestra, entrevistas adicionales se llevaron a cabo con
esa cohorte por seleccion de una muestra de células de linea de digitos al azar separada. El teléfono
fijo y las dos muestras de telefonia celular fueron proporcionados por Survey Sampling
International. Las entrevistas se llevaron a cabo en Inglés y Espafiol. Los encuestados en la muestra
de linea fija fueron seleccionados al azar preguntando para el varon adulto joven o mujer que ahora
esta en casa. Las entrevistas en las dos muestras de células se llevaron a cabo con la persona que
respondié el teléfono si esa persona era un adulto de 18 afios de edad o mas (muestra principal de
células) o 18-33 (teléfono celular juventud sobremuestreo).

La muestra de teléfono fijo y celular combinado se ponderan utilizando una técnica iterativa que
coincida con el género, la edad, la educacion, raza, origen hispano y nacionalidad y la region a los
parametros de la Encuesta sobre la Comunidad Estadounidense de la Oficina del Censo de 2012 y
la densidad de poblacion en los parametros del censo decenal. Los pesos representan la muestra
suplementaria por lo que la proporcién de 18-33 afos de edad en la encuesta en linea con las
acciones de esa cohorte de la poblacion estadounidense. La muestra también se pondera para que
coincida con los patrones actuales de estado del teléfono y el uso relativo de los teléfonos fijos y
celulares (para aquellos con ambos), basado en extrapolaciones a partir de la Encuesta Nacional de
Salud de 2013. El procedimiento de ponderacion también explica el hecho de que los encuestados
con dos teléfonos celulares y teléfonos fijos tienen una mayor probabilidad de ser incluidos en la
muestra combinada y ajusta el tamafio del hogar entre los encuestados con un teléfono fijo. Los
errores de muestreo y pruebas estadisticas de significacion tienen en cuenta el efecto de la
ponderacion.

La siguiente tabla muestra los tamafios de las muestras no ponderadas y el error atribuible a la
muestra que se esperarian en el nivel de 95% de confianza para diferentes grupos en la encuesta:
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Unweighted
Group sample size
Total sample 1821
Generations
Millennial [ 18-33 vear olds) 617
Generation X (34-49 vear olds) 351
Baby Boomer {50-68 year olds) 576
Silent (B9-86 vear olds) 246
Millennial [(Form 1/Form 2) (309,/308)
Generation X [Form 1/Form 2) (168/183)
Baby Boomer (Form 1/Form 2) (287,/289)
Silent (Form 1/Form 2) (120,/126)

Plus or minus ...
2.6 percentage points

4 6 percentage points
6.0 percentage points
4.7 percentage points
7.2 percentage points

(6.4/6.4) percentage points

[8.7/8.4) percentage points

[6.7/6.6) percentage points
(10.3/10.1) percentage points

Ademas de la encuesta
principal se ha descrito
anteriormente, el informe
se complementa con
datos de opinion publica
de las encuestas
realizadas de enero 23-
Feb.9, 2014 y 12-26 de
febrero de 2014 entre las
muestras nacionales de
adultos de 18 afios de
edad o mayores que
viven en los Estados

Unidos

continentales. Para el 23 de enero-febrero 9, 2014 encuesta, se entrevistd a 3.341 encuestados
totales; 1.671 encuestados fueron entrevistados en un teléfono fijo, y 1.670 fueron entrevistados por
un teléfono celular, incluyendo 875 que no tenia teléfono fijo). Para el 12-26 de febrero, 2014
encuesta, se entrevistd a 3.338 encuestados totales; 1.671 encuestados fueron entrevistados en un
teléfono fijo, y 1.667 fueron entrevistados por un teléfono celular, incluyendo 905 que no tenia

teléfono fijo).

Las encuestas se llevaron a cabo bajo la direcciéon de Abt SRBI. Se utilizaron una combinacion de
teléfonos fijos y muestras de marcacion de digitos al azar de teléfonos celulares; ambas muestras
fueron proporcionados por Survey Sampling International. Las entrevistas se llevaron a cabo en

Inglés 'y Espafiol. Los
encuestados en la
muestra de linea fija
fueron seleccionados al
azar preguntando para el
varén adulto joven o
mujer que ahora esta en
casa. Entrevistas en |la
muestra de células se
llevaron a cabo con la
persona que respondio el
teléfono, si esa persona
era un adulto de 18 afios
de edad o mas. Para

obtener informacion
detallada acerca de
nuestra metodologia de
la encuesta,

Unweighted
Group sample size
Total sample:
Jan.23-Feb. 9, 2014 3341
Generations
Millennial {18-33 year clds) 560
Generation X (34-49vear olds) 676
Baby Boomer (B0-638 vear olds) 1308
Silent [69-86 year olds) 591
Total sample:
Feb. 12-2&, 2014 3,338
Generations
Millennial (18-33 yvear olds) 545
Generation X (34-49vear olds) 599
Baby Boomer (50-63 yvear clds) 1292
Silent (69-56 vear olds) &4

Plus or minus ...

2.0 percentage points

4 4 percentage points
4 3 percentage points
2.1 percentage points
4.7 percentage points

2.0 percentage points

4 5 percentage points
4.3 percentage points
3.1 percentage points
4.7 percentage points

ver http://people-press.org/methodology/ .

Estos dos estudios complementarios fueron ponderados para los mismos parametros que la

encuesta principal.
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La siguiente tabla muestra los tamarfios de las muestras no ponderadas y el error atribuible a la
muestra que se esperaria al nivel del 95% de confianza para diferentes grupos en estas encuestas:

Los tamafios de muestra y los errores de muestreo para otros subgrupos estan disponibles bajo
peticion. Ademas del error de muestreo, hay que tener en cuenta que la redaccion de las preguntas
y dificultades practicas en la realizacion de encuestas pueden introducir errores o0 sesgos en los
resultados de las encuestas de opinion.

Los datos del gobierno

Algunos de los datos en la general utilizado para definir las caracteristicas demograficas de cada
generacion se basan en el 2013 Current Population Survey de marzo (CPS). EI CPS se recoge
mensualmente por la Oficina del Censo de los Estados Unidos para el Bureau of Labor Statistics. El
CPS es representativa a nivel nacional de la poblacién civil no institucionalizada. Documentacién
adicional sobre las CPS se puede encontrar enhttps://cps.ipums.org/cps/ .
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